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☉商报记者方印

商报讯无需东奔西走，一
个电话就可以一站式购齐白
酒 、红酒、啤酒和黄酒。明天，
温州市区首家平价酒水连锁
超市将开业。乐清白象加盟
店也将在同一天开业。

逢年过节是酒水消费的
黄金期，消费者为了买齐喜爱
的酒类颇费心思，甚至要跑好
几个地方。业内人士认为，酒
水连锁超市是一种新型的酒
类销售业态，囊括了众多品牌
和众多品种的酒水。它的出
现，填补了酒类集中专业销售

的空白，消费者多了一条买酒
的渠道。

据了解，这家酒类专业连
锁超市名为奇盟酒天地，是目
前浙江最具规模的酒类平价
超市之一，也是全国专业、具
规模的酒类专业连锁品牌之
一，拥有先进的管理理念和领
先的营销战略，有上百种知名
品牌和上千个单品酒水。目
前，奇盟酒天地正在开展开业
大派送活动，赠品有德国啤酒、
韩国啤酒、绍兴黄酒、四川国藏
郎酒等，赠品价格从5元-149
元不等。同时，该酒水连锁超
市正在开展加盟活动。

☉商报记者朱则金
通讯员喻静

商报讯 昨天，2012年度
“十大风云浙商”颁奖典礼在杭
州举行。继2003年和2010年
两次当选之后，奥康董事长王
振滔再次在评选当中脱颖而
出，成为 2012 年度“风云浙
商”。据悉，在“风云浙商”的评
奖史上，仅马云、李书福、王振
滔三位企业家三次获此殊荣。

此次评选当中，评委会在
对王振滔的推荐词中评价道：
2012年11月，欧盟高等法院
作出最终裁定，奥康抗辩欧盟
反倾销的诉讼取得胜利。这

是一场长达六年的诉讼，起初
有包括奥康在内的五家鞋企
共同应对，在2010年欧盟初
级法院驳回诉讼请求后，奥康
坚持不懈、孤军奋战，而如今，
它终于赢得了最后的胜利。
至此，之前欧盟委员会针对中
国产皮鞋征收反倾销税的措
施失效，这对中国的制鞋业来
说无疑是一个福音。从上世
纪90年代开始，王振滔先是坚
持质量为本，接着“与狼共
舞”——与国际大牌合作竞
争，再是成为反倾销抗辩斗
士，他从未停止过为温州鞋
业、中国鞋业正名、争取更大
的舞台。

王振滔再次当选“十大风云浙商”

美国商场里，一只贴有
“made in China”标签的鼠
标，售价24美元。除去渠道
商、品牌商利润，中国制造厂
商只能赚到0.3美元，不及售
价的 2%。要想立足国际市
场，需由会制造变为会创造，
转变的关键正是工业设计。
浙江创意园省级特色工业设
计示范基地负责人张其亮表
示，一旦与工业设计接轨，企
业会感受到它带来的魔力。

然而，面对温州本土设计
公司并未受到重视这一现
状。张其亮告诉记者，对于这
一状况，他们也有些无可奈
何，只能通过一些同行为温州
的工业设计行业进行“鼓与
呼”，另一方面联合思珀等企
业通过举办沙龙、大赛等形式
寻找工业设计行业的崛起之
路、发现设计人才。此外，他
们现在正联合温州的一些企
业筹划建立温州工业设计产

业协会，希望通过“产业的设
计”和“资源嫁接”，让传统制
造业与工业设计行业能有一
个常态化的对话、交流、对接
平台，把还处于“低、小、散”的
工业设计行业凝聚起来。

张其亮迫切地希望能有
更多关注温州工业设计发展
的人加入其中，共同发挥联合
的力量，促进温州工业设计产
业快速发展，推动温州产业转
型升级。

☉商报记者张晨

商报讯近日，国际快餐连
锁品牌麦当劳宣布由于运营
及人力成本的上涨，对部分食
品实行0.5元到1元的涨价。
相比洋快餐的“不淡定”，温州
几家本土的快餐品牌则显得

“淡定”许多，一致表示暂不涨
价。

“今年经济形势不乐观，
我们怎么还会涨价呢？”据温

州百盈饮食管理有限公司市
场部负责人介绍，该公司旗下
的百胜蜂、多美丽、正鱼鱼丸
等品牌连锁餐饮店都无涨价
打算。相反，顾客登录百盈公
司的官方网站下载优惠券，还
可获得2-6元不等的优惠。

在温州拥有11家快餐连
锁店的金饭碗餐饮服务有限
公司也同样表示不涨价。金
饭碗公司副总经理朱先生告
诉记者，他们已经有好几年没

涨过价了，虽不敢保证将来的
趋势，但至少年前（农历）肯定
不涨。谈及在原材料和经营
成本上涨的情况下，金饭碗仍
保持不涨的原因，朱经理说：

“应该说现在的价格还没触及
我们自身的一个盈亏底线
吧。”

“我们上班族可能更关注
温州本土的快餐品牌有没有
涨价，毕竟麦当劳这种洋快餐
都是以油炸食品为主，平时也

不怎么去吃。”在市区新城一
写字楼上班的林小姐直言，上
班族的伙食一般以中式简餐
为主，所以希望快餐店不要涨
价。

据了解，除百胜蜂、金饭
碗等外，金勺子、叶氏兄弟、东
池便当等中式快餐店也都没
有涨价。店主们纷纷表示，虽
然物价、工资、租金等都在涨，
但由于店里做的都是老客生
意，不会轻易涨价。

温州本土快餐暂不涨价

☉商标记者邹霏霏

商报讯 经过五年多的争
辩诉讼，近日，温州市联友公
共事务所收到了最高人民法
院作出的终审行政判决，其注
册的“中国眼镜”商标有效。

据悉，温州市联友公关事
务所于2007年4月7日拿到国

家工商行政管理总局商标局颁
发商标注册证第4070147号

“中国眼镜”商标，核定使用商
品报纸、期刊、杂志、新闻刊物
等。2007年9月3日，中国眼
镜科技杂志社以争议商标的
注册违反《中华人民共和国商
标法》为由，向国家工商总局
商标评审委员会提出撤销争

议商标注册的申请。
争辩诉讼可谓是一波三

折，2009年12月7日，商标评
审委员会作出裁定，认为：争
议商标的注册违反了《商标
法》规定。争议商标的注册予
以撤销。联友公关事务所不
服裁定，三次提出上诉，最终
上诉到最高人民法院。

最高人民法院认为，争议
商标“中国眼镜”虽然其中含
有“中国”二字，但其整体上并
未与我国国家名称相同或者
近似。经审理后作出终审判
决，本案商标评审委员会作出
的裁定及一审、二审的裁决适
用法律不当，应予纠正，注册
商标有效。

温企打赢“中国眼镜”商标案

温企筹划成立工业设计产业协会，希望——

变“温州制造”为“温州创造”

☉商报记者陈义

不久前，浙江创意

园省级特色工业设计

示范基地正式对外招

商，而正泰、浙江创意

园、浙江思珀整合传播

有限公司等致力于推

动温州工业设计的企

业已经在筹划建立温

州工业设计产业协

会。“当今世界，工业设

计在生活中无处不在，

我们手里使用的手机，

家里用的电脑，小到喝

水的水杯，里面都蕴含

着工业设计的理念和

秘密。”浙江思珀整合

传播有限公司总裁钟

俊岭对工业设计推崇

备至。在他看来，工业

设计是助推“温州制

造”迈向“温州创造”的

必要路径。

对于工业设计，很多人仍
是“一头雾水”。它是干什么
的？它有什么作用？

钟俊岭也曾对工业设计
并不重视，直到其公司设计部
门的一次成功的设计，让他感
受到了工业设计的魅力。现
在，他将工业设计定位为思珀
公司未来核心竞争力的重要
来源。

思珀是一家品牌整合服
务公司，最初，它的核心内容
是给本土企业提供广告行销
传播策划与创意智造。2008
年后，基于客户的需求，思珀

成立了一个工业设计部，这个
设计部在完成客户订单的同
时，几名年轻的设计师也尝试
设计一些个性的产品，并将这
些产品送到国内的一些专业
展览会上展出，如全球知名的

“100%设计”上海展等。他们
设计的产品在业内引起了很
大的反响。

2011年初，钟俊岭意外
接到法国巴黎家居装饰博览
会的参展邀请。在这次展会
上，他们公司设计的融入中国
传统文化的产品引起了国外
媒体的兴趣，其中一款名为

“半轮壶”的产品，在展会结束
后，更被法国知名时尚杂志
《ELLE》评选为“全球最佳器
皿设计”。

不久后，钟俊岭联合几名
年轻设计师，成立了新的品牌
及公司——三生无形工业设
计有限公司。新成立的公司
的业务一部分是设计服务，主
要为企业的产品提供服务，如
奢侈品的外观设计与外观结构
设计；另一部分是原创产品设
计，主要是运用视觉元素和用
户的行为方式将中国传统的
诗词文化引入到产品设计中。

“有独创设计的产品，附
加值可以是普通产品的10倍
以上。”在钟俊岭看来，工业设
计不仅仅是一项技术，而是系
统创新。他认为，企业产品的
工业设计体系应包含四大方
面：一是设计研究，即对消费
心理和产品形态的研究，这对
企业产品设计而言是重点也
是要点；二是产品设计，包括

外观造型、内部结构、色彩、功
能、材料及工业设计等；三是
产品的交互设计，如何实现产
品与人及环境的交互，实现信
息化及整体的概念，是现代产
品设计的重要课题之一；四是
产品定位设计，包括市场定位
和受众人群定位。

“目前温州中小企业的工
业设计大多处于第二阶段，但

仍有相当数量的企业还处在
第一发展阶段，这也是我们与
发展迅速的品牌之间的差
距。”钟俊岭这样分析道。

值得一提的是，思珀已经
开始致力于帮助温州企业构建
工业设计创新体系，以整合设
计模式更好地服务企业，通过
产品转型升级，帮助企业提升
产品竞争力和创造品牌价值。

温州的企业需要工业设计

工业设计的魅力

筹划成立温州工业设计产业协会

温州首家平价酒水连锁超市亮相

央视30集大型纪录片《商

痕》摄制组日前来温，到康奈

集团生产车间、厂区等地取景

拍摄。拍摄现场，摄制组一行

盛赞康奈生产流程中的质量

管理以及生产车间、厂区的绿

化环境卫生。

据介绍，《商痕》是一部讲

述改革开放30年来具有代表

性的商业经济类纪录片，旨在

传播中国民营企业家的商业

智慧，诠释民营企业家独到的

人生观、财富观和社会责任

感，展现民营企业家的风雨人

生。

佩之小渔摄影报道

央视《商痕》摄制组取景康奈

☉商报记者杨昊泼

商报讯 蛇年生肖邮票发
行的时候，市民排长队买票的
景象很多人还记忆犹新，邮票
身价上周更是被炒到了高
点。然而，好景不长，最近接
连几日，蛇年邮票市场价纷纷
缩水，其中，“蛇大版”一周就
掉价百元。

日前，记者从市区邮币卡
市场了解到，蛇年生肖邮票自
1月5日发行后，邮票身价便
连番上涨。其中，面值1.2元
的单枚蛇票市场报价一度涨
至15元，蛇小本票原本面值为
12元，一天后市场成交价涨至

42元。而面值24元的 20枚
大版票，更是坐上“火箭”，一
度涨至400元，涨了十几倍。

蛇年生肖邮票猛涨一周
后，本月10日开始，便停止了
上涨的步伐，转而下跌。据了
解，目前，蛇小本票也已从42
元回落至35元，而跌幅最大的
当属蛇大版，目前实际成交价
已从 400 元回落至 270 元左
右，一周时间掉价100多元。

专家建议，目前蛇票行情
不稳，对于普通市民而言不是
入市的好时间，不妨等到6月
份邮市进入歇夏期后再入市，
价格还会有所回落。

蛇年生肖邮票先涨后跌
“蛇大版”价格一周跌百元


